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Markenkern
Freiraum



Freiraum bewahren. 

Wir wissen, dass Freiraum 
nur begrenzt verfügbar und 
daher kostbar ist. Deshalb 
gehen wir besonders 
sorgsam damit um.

Freiraum teilen.

Wir teilen den Freiraum und 
achten dabei auf ein 
ausgewogenes Miteinander. 

Freiraum schaffen.

Wir machen den Freiraum 
zugänglich und lassen neuen 
Freiraum entstehen.

Unsere Mission



Design, Farben und 
Formen leiten sich 
durch die Natur ab und 
passen zu unserem 
Urlaubsland genauso 
gut wie zu unserer 
Zielgruppe.

Zielgruppe
„The best things in life aren‘t things.“

https://urlaubsmarke.tourismus.mv/d/cP7Nc7vVYDaJ/markenhandbuch#/markenerlebnis-1/zielgruppen
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Qualitäts- und Nachhaltigkeitsleitbild
Nachhaltigkeit ist unser Weg zur Qualität



• Gästezufriedenheit / gute Bewertungen: Mit hochwertigen und nachhaltigen Markenerlebnissen machen Sie 
Ihre Gäste zufriedener und erhöhen damit Ihre Chance auf gute Bewertungen.

• Höhere Einnahmen: Die meisten Gäste von MV zahlen gerne mehr Geld für gute Leistungen. Mit nachhaltiger 
Qualität können Sie also Ihren Gewinn erhöhen.

• Langfristige Einsparungen: Nachhaltigkeit heißt auch, weniger Ressourcen zu verbrauchen. Die damit 
einhergehenden Einsparungen stärken Ihr Unternehmen und machen es auch langfristig fit.

• Zufriedenere Mitarbeitende: Nachhaltigkeit bedeutet nicht zuletzt, auf die Bedürfnisse Ihrer Mitarbeitenden 
stärker einzugehen. Zufriedenere Mitarbeitende sind motivierter, leisten mehr und sind Ihnen gegenüber 
loyal.

 Zukunftsfähigkeit

Marke, Qualität, Nachhaltigkeit – Warum?



• Digitaler Helfer für mehr qualitative und nachhaltige 
Markenerlebnisse 

• Kostenloser Selbst-Check und Branchenvergleich zur 
Orientierung

• Individuelle Empfehlungen mit praktischen Tipps, 
Checklisten und schnellen Maßnahmen

• Einzigartigkeit und Stärken hervorheben 

• Ökologische sowie soziale Aspekte optimieren 

Qualitätslotse



https://qualitaetslotse.tourismus.mv 

https://qualitaetslotse.tourismus.mv/












https://qn.tourismus.mv/artikel/erneuerbare-energien-beziehen
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Individuelle und kostenlose Beratung 

• Qualitätslotsen-Zeit (jeden ersten Do im Monat, 9-10 Uhr) 

• Qualitätslotsen-Chat (Anmeldung per Mail)

• Individuelle Beratung
Ulrike Bodieschek 
Managerin Qualität und Nachhaltigkeit
Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern
0381-4030670, u.bodieschek@auf-nach-mv.de

https://qualitaetslotse.tourismus.mv 
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